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MATCHAS AUFSTIEG AUF
DEM GLOBALEN MARKT

Einst ein fundamentales Element traditioneller
japanischer Teezeremonien, hat sich Matcha zu einem
globalen Phanomen entwickelt, das verschiedene
Branchen von Getrédnken bis hin zu Hautpflege
beeinflusst.

Dieses Wachstum wird von mehreren Faktoren
getrieben:

¢ Globale Gesundheitsbewegung

¢ Fokus auf biologische Zutaten

¢ Vielseitige Anwendbarkeit von Matcha

¢ Wertschétzung fiir Matchas kulturellen Ursprung

Laut einem Bericht von Mordor Intelligence wachst der
globale Matcha-Markt schnell und wird voraussichtlich
zwischen 2023 und 2028 mit einer durchschnittlichen
jahrlichen Wachstumsrate von 9,46 % steigen, mit einem
prognostizierten Umsatz von 6,10 Milliarden US-Dollar im
Jahr 2027. Ihr Aufstieg ist weit mehr als nur ein Lifestyle-
Trend; er spiegelt die weltweite Vernetzung und das
Verschmelzen von Traditionen wider.

*Quelle: Mordor Intelligence, Matcha market size & share analysis - growth trends &
forecasts (2023-2028)

MarktgroBe in Milliarden US-Dollar
f 2028

2023

CAGR=Durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate
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MATCHA-MARKT IM AUFSTIEG

GRUNTEE-EXPORT:
50% ANSTIEG IN 5 JAHREN

Japan’s Green Tea Exports

(¥ billion) (tons)
25 7000  Japans Grintee-Export, insbesondere
/ sooo Matcha, verzeichnet ein bemerkenswertes
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Wachstum, mit einem Exportwert, der 2022
Export volume 5,000 . . . .
I—V——' im Vergleich zu 2017 um 50 % gestiegen ist.
15
4,000 . . .
Die USA sind der Hauptempfénger, und
i 3000  pulverisierter Griintee macht 75 % des
2000 Exportwertes aus, der 2021 10,3 Milliarden
5 Export value | Yen erreichte.
e 1,000
*Quelle: The Japan Agriculture News, Japan's exports of green tea
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http://english.agrinews.co.jp/?p=10594

MATCHA WELLE IN EUROPA

Der Matcha-Trend in Europa steigt stetig an, angetrieben durch das wachsende
Verbraucherinteresse an Gesundheit und Wohlbefinden. Laut Marktanalysen wird der
Matcha-Markt in Europa von 2021 bis 2026 mit einer durchschnittlichen jahrlichen
Wachstumsrate (CAGR) von 7,6 % wachsen (Quelle: Euromonitor, 2021). Die MarktgroBe
wurde 2021 auf etwa 450 Millionen Euro geschatzt und soll bis 2026 voraussichtlich etwa

650 Millionen Euro erreichen.

Dies ist nicht nur ein vorlbergehender Trend, sondern eine bedeutende
Marktentwicklung. Von Cafés bis hin zu Wellness-Shops hat Matcha seinen Weg in
verschiedene Sektoren gefunden, darunter Lebensmittel, Getrédnke und sogar
Hautpflege. Dies erdffnet zahlreiche Moglichkeiten fir B2B-Kunden, wie zum Beispiel den

GroBhandel, Private Labeling und Werbepartnerschaften.

r N > TOP FLAVOURS FOR THE PAST § YEARS NEXT FLAVOURS FOR THE PAST 5 YEARS

Mainstream Key

Strawberry Lemaon Margo Banana Turmeric Coconyt Gingertread

Mk Choceiate  Mimt Caramel Cinmaman Paach Salted Caramel  ‘White Chocodste

Wanilla Orange Chamoemile Blweberry Chocolate (Cafii Latte
Orange

Ginger Raspbefry Cotoa Apple
Passhon Fruit

FASTEST GROWING FLAVOURS FOR THE PAST 3 YTARS

Up & Coming TOP FASTEST GROWING FLAVOURS LAST YEAR

Hazelmat Verbena Lemen  Cherry =

et merging

Apricot
Afackeurrant

DAIRY & HOT

Matcha Hawthorn Grapefruit Eggnog
Pumpkin Spice  Orange Blossom Acerola Caramel Waffle
Chicory Moroccan Mint  Nettle Mulled Wine
Seabuckthorn  Mandarin Ruby Chocolate Irish Cream
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Matcha gehort zu den am Dty kB g cid e, ot tn Bvbape S oo . © Kerry 2023
schnellsten wachsenden

Geschmacksrichtungen in

den Kategorien Getranke

und Desserts!

Quelle: Kerry Marketing Insights Taste Program 2022,
categories Beverages and Sweets for Europe & Russia
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HAUPTTREIBER DES WACHSTUMS

MATCHA: GESUND, FIT, VEGAN

Matcha ist bekannt fir seine reichen Nahrstoffe und
antioxidativen Eigenschaften. Mit dem weltweiten Trend
hin zu einem gestinderen Lebensstil suchen die Menschen
nach Lebensmitteln und Getrdnken, die sowohl lecker als
auch gesund sind. In der Fitnessbranche gewinnt Matcha
an Beliebtheit aufgrund seiner Eigenschaften als
Energiekick und Fokusverstarker.

AuBerdem spricht Matcha auch die wachsende Gruppe

von Veganern an, da er eine pflanzliche Quelle von

Antioxidantien und anderen wertvollen Nahrstoffen ist.

VIELSEITIGE ANWENDBARKEIT
. Matcha ist nicht nur als Tee beliebt, sondern
wird auch in einer Vielzahl von Rezepten
. verwendet, von Lattes und Smoothies bis
hin zu Keksen und Kuchen.

Diese Vielseitigkeit macht ihn fir eine breite

Palette von Verbrauchern attraktiv.

LIFESTYLE

In der westlichen Welt hat Matcha Kultstatus erreicht,

besonders unter Millennials und der Generation Z.

Seine Popularitat in den sozialen Medien, insbesondere
auf visuell orientierten Plattformen wie Instagram und
TikTok, hat zu seiner breiteren Akzeptanz beigetragen.
Zudem haben zahlreiche Prominente o&ffentlich ihre

Vorliebe fir Matcha bekundet und werden oft mit ihren

Matcha-Getranken in der Offentlichkeit gesehen.
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MATCHA: GOOGLE SUCHE

1) STARKER ANSTIEG DER GOOGLE-SUCHANFRAGEN

Die 264 Millionen & iiciia

Search term

) . + Compare
Suchergebnisse far

'‘Matcha' bei Google in 0,46

Sekunden Weisen auf ein Worldwi... 2004-p.., * All categ... Web Sea.. ¥
sehr hohes MalBB an

Beliebtheit und Relevanz

des Themas hin. Seit 2010 Interest over time @ o <
steigt die Nachfrage nach (g gle Matcha \

Matcha stetig, und ein Ende

ist nicht in Sicht. Besonders imease ) (Zweing )\ e )\ 22H

in den Sommermonaten @out264.00().000resufts(o.—"-ésecoé

steigen die Suchanfragen | o ,

nach Matcha dramatisch — _'__m_ju

lhre  Gelegenheit:  Iced
Matcha Latte!

2) MATCHA GOOGLE-SUCHBEGRIFFE

Die  drei  haufigsten  Google-

what matchal

A

Suchanfragen fiur 'Was ist Matcha'

Q,  what matcha - Google-Suche
. Matcha
Tae

% Weiter stobern

lauten: 'Welchen Matcha verwendet
Starbucks?', 'Welches Matcha-Pulver

verwendet Starbucks?' und 'Welchen
what matcha does starbucks use .

Matcha verwendet Dunkin?' Es
what matcha powder does starbucks use .

besteht eine hohe Nachfrage nach
what matcha does dunkin use

§ o L o B o B«

gutem, hochwertigem Matcha in der
what matcha taste like

Lebensmittel- und Getrankeindustrie.
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MEGA-TREND: MATCHA

MATCHA GEHT VIRAL: WIE DAS GRUNE
PULVER DIE SOZIALEN MEDIEN EROBERT

Matcha ist auf sozialen Medienplattformen wie Instagram und TikTok weit

verbreitet, wo Posts oft Millionen von Likes und Views erhalten.

Matcha passt gut zu den Social-Media-Trends in den Bereichen Asthetik, Fitness

und Veganismus. Seine auffallige griine Farbe ist visuell ansprechend, es fligt

sich nahtlos in gesundheitsbewusste Inhalte ein und ist vegan-freundlich.

Zusatzlich wird Matcha von Food-Bloggern in kreativen Rezepten prasentiert, die

viele Likes fuir seinen einzigartigen Geschmack und sein Aussehen erhalten.
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{ @ matcha

Fmatchalatie
Ematchalover
Amatthates

3K post

#matchaspain

Ematchablosso L

amatchalove

Ematchacake

Bmatchalovers

Ematchaoriging
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) matcha
Sounds  LIVE Places Hashtags

rrateha

Frateha il

matchachallenge

matchalathe

matchaicecream
matchareview
matchamandy
matchawkhisk

miats hapremium



MATCHA GRUN

DIE TRENDIGE FARBE,
DIE ALLE BRANCHEN
ANSPRICHT

Die lebendige griine Farbe von Matcha ist
derzeit ein heier Trend, der in mehreren
Branchen widerhallt. Sie symbolisiert
Frische, Gesundheit und Nachhaltigkeit.
Von Mode und Inneneinrichtung bis hin zu
Lebensmitteln und Getranken wird die
Matcha-Farbe als Inbegriff von Coolness
und modernem Lebensstil wahrgenommen.
Dies zeigt, dass der Begriff 'Matcha-Grin'
nicht nur weit bekannt ist, sondern auch
einen  starken  Einfluss  auf  den

zeitgenossischen Geschmack und Stil hat.




MATCHA
ERFOLGSGESCHICHTE

STARBUCKS

Matcha Latte Ubernahme weltweit:
Starbucks' griiner Wachstumsmotor

Starbucks hat es erfolgreich geschafft, die
Popularitdt von Matcha aus Japan auf den
globalen Markt zu Ubertragen. Nach der
Expansion nach Japan im Jahr 1998 wurden
lokal angepasste Produkte wie der Matcha
Latte eingeflhrt, die schnell zu Bestsellern

wurden.

Seit 2023 ist Matcha in Starbucks-Filialen
weltweit erhaltlich, nachdem es 2005
urspringlich als limitierte Edition in den
USA eingefiihrt wurde. Aufgrund der hohen
Nachfrage, besonders unter Millennials,
wurde Matcha 2019 wieder eingefihrt.

Matcha und Schokolade: Zutaten fiir

KITKAT Nestlé expandiert mit KitKat Green Tea Matcha von

80 % Umsatzwachstum

KitKat Green Tea Matcha brings flavor of Japan
to Europe | Nestlé Global

https://www.ne

Mestlé

>stle.com/me

2dia/

news/kitkat-green

tea-matcha-flavor-europe

Japan nach Europa, um der wachsenden Nachfrage
nach innovativen Geschmacksrichtungen gerecht zu
werden. In Hamburg hergestellt und frei von
kinstlichen Zusatzen, folgt das Produkt auf die
erfolgreiche Einfihrung von KitKat Ruby in Europa
im Jahr 2018.

Gleichzeitig hat sich Matcha von einer spezialisierten
japanischen Zutat zu einem der meistverkauften
Geschmacksrichtungen im Vereinigten Konigreich
entwickelt, mit einem Umsatzwachstum von fast

80 % im Jahresvergleich bei Selfridges.

Diese Entwicklung unterstreicht die weltweite
Anziehungskraft von Matcha und die Fahigkeit von

Marken wie KitKat, auf globale Trends zu reagieren.
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DUNKIN DONUTS

Innovation

Dunkin': Kaffeegetrianke und Donuts

MATCHA
ERFOLGSGESCHICHTE

der Kernprodukte

HOT ¢ ICED * FROZEN

MATCHA

LATTES

SWEETENED MATCHA GREEN TEA

BLENDED WITH MILK

Im Jahr 2019 wurde der Matcha Latte

zunachst in den Stadten Phoenix und

von Springfield getestet und erhielt signifikant

positives Feedback. Bis 2023 ist das Getrank
landesweit in Dunkin' Filialen erhéltlich und
gehort zu den beliebtesten Angeboten der
Kette. Aufgrund des Erfolgs der Matcha-
Produkte fihrte Dunkin' 2021 sogar einen
Matcha-Donut und einen Blueberry Matcha

Latte ein.

Jill Nelson, Vice President of Marketing &
Culinary bei Dunkin', erklart, dass die
EinfGhrung  der  Matcha  Lattes im
vergangenen Jahr eine neue Moglichkeit

bietet, das Sortiment von  Dunkin'

MATCHA BAR- HUSTLE

Die Unternehmerbriider Max und Graham Fortgang
eroffneten 2004 die MatchaBar in Brooklyn, um eine
alternative Energiequelle zum Kaffee anzubieten.
Sie bezogen ihren Matcha direkt von einer

Familienfarm in Japan.

Bis 2023 hat die Marke ein signifikantes Wachstum
erlebt und bietet nun zuckerfreie Matcha-
Energydrinks unter dem Markennamen 'Hustle' an,
der als die am schnellsten wachsende natirliche
Energie-Marke anerkannt ist. Die Produkte sind in
Uber 1500 Geschaften in den USA erhéltlich,
darunter Whole Foods und CVS, und es gibt eine
exklusive Partnerschaft mit der Saftbar-Kette JOE &
THE JUICE. Interessanterweise ist auch Sangerin

Billie Eilish eine Investorin in der Marke.
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aufzufrischen und mit Energie zu versorgen.

Matcha statt Kaffee: Die griine

Revolution
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ENTDECKEN SIE
MATCHA FUR IHR
UNTERNEHMEN

AIYA Europe GmbH
Am Sandtorkai 62
20457 Hamburg
DEUTSCHLAND

WWW.aiya-europe.com

sales@aiya-europe.com

+49 (0).40 34 80 929 93



tel:+49(0)4034809993
http://www.aiya-europe.com/
mailto:sales@aiya-europe.com

