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Einst ein fundamentales Element traditioneller
japanischer Teezeremonien, hat sich Matcha zu einem
globalen Phänomen entwickelt, das verschiedene
Branchen von Getränken bis hin zu Hautpflege
beeinflusst.

Dieses Wachstum wird von mehreren Faktoren
getrieben:

Globale Gesundheitsbewegung
Fokus auf biologische Zutaten
Vielseitige Anwendbarkeit von Matcha
Wertschätzung für Matchas kulturellen Ursprung

Laut einem Bericht von Mordor Intelligence wächst der
globale Matcha-Markt schnell und wird voraussichtlich
zwischen 2023 und 2028 mit einer durchschnittlichen
jährlichen Wachstumsrate von 9,46 % steigen, mit einem
prognostizierten Umsatz von 6,10 Milliarden US-Dollar im
Jahr 2027. Ihr Aufstieg ist weit mehr als nur ein Lifestyle-
Trend; er spiegelt die weltweite Vernetzung und das
Verschmelzen von Traditionen wider.

M A T C H A S  A U F S T I E G  A U F
D E M  G L O B A L E N  M A R K T

CAGR=Durchschnittliche jährliche Wachstumsrate

*Quelle: Mordor Intelligence, Matcha market size & share analysis - growth trends &

forecasts (2023-2028)

2023 2028

3.88$ 6.10$

CAGR

+9,46%

Marktgröße in Milliarden US-Dollar
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2023, Jan-Dec Export Quantity Powder 2024, Jan-Dec Export Quantity Powder

Japans Grüntee-Export, insbesondere

Matcha, verzeichnet ein bemerkenswertes

Wachstum, mit einem Exportwert, der 2022

im Vergleich zu 2017 um 50 % gestiegen ist.

Die USA sind der Hauptempfänger, und

pulverisierter Grüntee macht 75 % des

Exportwertes aus, der 2021 10,3 Milliarden

Yen erreichte.

M A T C H A - M A R K T  I M  A U F S T I E G

*Quelle: The Japan Agriculture News, Japan’s exports of green tea

increase by 50 percent in five years, 2023-08-08

G R Ü N T E E - E X P O R T :  

5 0 %  A N S T I E G  I N  5  J A H R E N

J A P A N I S C H E R  M A T C H A - E X P O R T

N A C H  E U R O P A  +  V A E

( 2 0 2 3 / 2 4 )
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M A T C H A  W E L L E  I N  E U R O P A

Der Matcha-Trend in Europa steigt stetig an, angetrieben durch das wachsende

Verbraucherinteresse an Gesundheit und Wohlbefinden. Laut Marktanalysen wird der

Matcha-Markt in Europa von 2021 bis 2026 mit einer durchschnittlichen jährlichen

Wachstumsrate (CAGR) von 7,6 % wachsen (Quelle: Euromonitor, 2021). Die Marktgröße

wurde 2021 auf etwa 450 Millionen Euro geschätzt und soll bis 2026 voraussichtlich etwa

650 Millionen Euro erreichen.

Dies ist nicht nur ein vorübergehender Trend, sondern eine bedeutende

Marktentwicklung. Von Cafés bis hin zu Wellness-Shops hat Matcha seinen Weg in

verschiedene Sektoren gefunden, darunter Lebensmittel, Getränke und sogar

Hautpflege. Dies eröffnet zahlreiche Möglichkeiten für B2B-Kunden, wie zum Beispiel den

Großhandel, Private Labeling und Werbepartnerschaften.

Quelle: Kerry Marketing Insights Taste Program 2022,
categories Beverages and Sweets for Europe & Russia

Matcha gehört zu den am
schnellsten wachsenden
Geschmacksrichtungen in
den Kategorien Getränke
und Desserts!

5



H A U P T T R E I B E R  D E S  W A C H S T U M S

M A T C H A :  G E S U N D ,  F I T ,  V E G A N

Matcha ist bekannt für seine reichen Nährstoffe und

antioxidativen Eigenschaften. Mit dem weltweiten Trend

hin zu einem gesünderen Lebensstil suchen die Menschen

nach Lebensmitteln und Getränken, die sowohl lecker als

auch gesund sind. In der Fitnessbranche gewinnt Matcha

an Beliebtheit aufgrund seiner Eigenschaften als

Energiekick und Fokusverstärker.

Außerdem spricht Matcha auch die wachsende Gruppe

von Veganern an, da er eine pflanzliche Quelle von

Antioxidantien und anderen wertvollen Nährstoffen ist.

V I E L S E I T I G E  A N W E N D B A R K E I T

Matcha ist nicht nur als Tee beliebt, sondern

wird auch in einer Vielzahl von Rezepten

verwendet, von Lattes und Smoothies bis

hin zu Keksen und Kuchen. 

Diese Vielseitigkeit macht ihn für eine breite

Palette von Verbrauchern attraktiv.

L I F E S T Y L E

In der westlichen Welt hat Matcha Kultstatus erreicht,

besonders unter Millennials und der Generation Z. 

Seine Popularität in den sozialen Medien, insbesondere

auf visuell orientierten Plattformen wie Instagram und

TikTok, hat zu seiner breiteren Akzeptanz beigetragen.

Zudem haben zahlreiche Prominente öffentlich ihre

Vorliebe für Matcha bekundet und werden oft mit ihren

Matcha-Getränken in der Öffentlichkeit gesehen.
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M A T C H A :  G O O G L E  S U C H E

Die 264 Millionen

Suchergebnisse für

'Matcha' bei Google in 0,46

Sekunden weisen auf ein

sehr hohes Maß an

Beliebtheit und Relevanz

des Themas hin. Seit 2010

steigt die Nachfrage nach

Matcha stetig, und ein Ende

ist nicht in Sicht. Besonders

in den Sommermonaten

steigen die Suchanfragen

nach Matcha dramatisch —

Ihre Gelegenheit: Iced

Matcha Latte!

1 )  S T A R K E R  A N S T I E G  D E R  G O O G L E - S U C H A N F R A G E N

Die drei häufigsten Google-

Suchanfragen für 'Was ist Matcha'

lauten: 'Welchen Matcha verwendet

Starbucks?', 'Welches Matcha-Pulver

verwendet Starbucks?' und 'Welchen

Matcha verwendet Dunkin?' Es

besteht eine hohe Nachfrage nach

gutem, hochwertigem Matcha in der

Lebensmittel- und Getränkeindustrie.

2 )  M A T C H A  G O O G L E - S U C H B E G R I F F E
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Matcha ist auf sozialen Medienplattformen wie Instagram und TikTok weit

verbreitet, wo Posts oft Millionen von Likes und Views erhalten.

Matcha passt gut zu den Social-Media-Trends in den Bereichen Ästhetik, Fitness

und Veganismus. Seine auffällige grüne Farbe ist visuell ansprechend, es fügt

sich nahtlos in gesundheitsbewusste Inhalte ein und ist vegan-freundlich.

Zusätzlich wird Matcha von Food-Bloggern in kreativen Rezepten präsentiert, die

viele Likes für seinen einzigartigen Geschmack und sein Aussehen erhalten.

M E G A - T R E N D :  M A T C H A

M A T C H A  G E H T  V I R A L :  W I E  D A S  G R Ü N E

P U L V E R  D I E  S O Z I A L E N  M E D I E N  E R O B E R T
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Die lebendige grüne Farbe von Matcha ist

derzeit ein heißer Trend, der in mehreren

Branchen widerhallt. Sie symbolisiert

Frische, Gesundheit und Nachhaltigkeit.

Von Mode und Inneneinrichtung bis hin zu

Lebensmitteln und Getränken wird die

Matcha-Farbe als Inbegriff von Coolness

und modernem Lebensstil wahrgenommen.

Dies zeigt, dass der Begriff 'Matcha-Grün'

nicht nur weit bekannt ist, sondern auch

einen starken Einfluss auf den

zeitgenössischen Geschmack und Stil hat.

M A T C H A  G R Ü N

D I E  T R E N D I G E  F A R B E ,

D I E  A L L E  B R A N C H E N

A N S P R I C H T
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Matcha Latte Übernahme weltweit:

Starbucks' grüner Wachstumsmotor

Starbucks hat es erfolgreich geschafft, die

Popularität von Matcha aus Japan auf den

globalen Markt zu übertragen. Nach der

Expansion nach Japan im Jahr 1998 wurden

lokal angepasste Produkte wie der Matcha

Latte eingeführt, die schnell zu Bestsellern

wurden.

Seit 2023 ist Matcha in Starbucks-Filialen

weltweit erhältlich, nachdem es 2005

ursprünglich als limitierte Edition in den

USA eingeführt wurde. Aufgrund der hohen

Nachfrage, besonders unter Millennials,

wurde Matcha 2019 wieder eingeführt.

S T A R B U C K S

Matcha und Schokolade: Zutaten für 

80 % Umsatzwachstum

K I T K A T

M A T C H A  
E R F O L G S G E S C H I C H T E

Nestlé expandiert mit KitKat Green Tea Matcha von

Japan nach Europa, um der wachsenden Nachfrage

nach innovativen Geschmacksrichtungen gerecht zu

werden. In Hamburg hergestellt und frei von

künstlichen Zusätzen, folgt das Produkt auf die

erfolgreiche Einführung von KitKat Ruby in Europa

im Jahr 2018.

Gleichzeitig hat sich Matcha von einer spezialisierten

japanischen Zutat zu einem der meistverkauften

Geschmacksrichtungen im Vereinigten Königreich

entwickelt, mit einem Umsatzwachstum von fast 

80 % im Jahresvergleich bei Selfridges. 

Diese Entwicklung unterstreicht die weltweite

Anziehungskraft von Matcha und die Fähigkeit von

Marken wie KitKat, auf globale Trends zu reagieren.

https://soranews24.com/2018/11/06/starbucks-celebrates-20-years-in-west-japan-with-matcha-
frappuccino-and-latte-drinks-in-osaka/

https://www.nestle.com/media/news/kitkat-green-tea-matcha-flavor-europe
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Innovation der Kernprodukte von

Dunkin': Kaffeegetränke und Donuts

M A T C H A  
E R F O L G S G E S C H I C H T E

Die Unternehmerbrüder Max und Graham Fortgang

eröffneten 2004 die MatchaBar in Brooklyn, um eine

alternative Energiequelle zum Kaffee anzubieten.

Sie bezogen ihren Matcha direkt von einer

Familienfarm in Japan.

Bis 2023 hat die Marke ein signifikantes Wachstum

erlebt und bietet nun zuckerfreie Matcha-

Energydrinks unter dem Markennamen 'Hustle' an,

der als die am schnellsten wachsende natürliche

Energie-Marke anerkannt ist. Die Produkte sind in

über 1500 Geschäften in den USA erhältlich,

darunter Whole Foods und CVS, und es gibt eine

exklusive Partnerschaft mit der Saftbar-Kette JOE &

THE JUICE. Interessanterweise ist auch Sängerin

Billie Eilish eine Investorin in der Marke.

M A T C H A  B A R -  H U S T L E

D U N K I N  D O N U T S  Im Jahr 2019 wurde der Matcha Latte

zunächst in den Städten Phoenix und

Springfield getestet und erhielt signifikant

positives Feedback. Bis 2023 ist das Getränk

landesweit in Dunkin' Filialen erhältlich und

gehört zu den beliebtesten Angeboten der

Kette. Aufgrund des Erfolgs der Matcha-

Produkte führte Dunkin' 2021 sogar einen

Matcha-Donut und einen Blueberry Matcha

Latte ein.

Jill Nelson, Vice President of Marketing &

Culinary bei Dunkin', erklärt, dass die

Einführung der Matcha Lattes im

vergangenen Jahr eine neue Möglichkeit

bietet, das Sortiment von Dunkin'

aufzufrischen und mit Energie zu versorgen.

Matcha statt Kaffee: Die grüne

Revolution

https://www.theimpulsivebuy.com/wordpress/2020/02/26/fast-food-news-dunkin-matcha-lattes/

https://www.prnewswire.com/news-releases/matchabar-closes-8-million-in-series-a-funding-
led-by-diplo-and-von-miller-300682119.html

11



+49 (0) 40 34 80 99 93

www.aiya-europe.com

sales@aiya-europe.com

AIYA Europe GmbH
Am Sandtorkai 62
20457 Hamburg
DEUTSCHLAND

E N T D E C K E N  S I E
M A T C H A  F Ü R  I H R

U N T E R N E H M E N

tel:+49(0)4034809993
http://www.aiya-europe.com/
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